Cay ve Futbol

Yesil ve Siyah Cay Icin Konvansiyonel Olmayan Yeni Bir Pazar !

Futbol, giiniimiizde sportif bir eylem olmanin yani sira, endiistriyellige
dogru hizhh bir doniisiim icinde bulunmaktadir. Futbolun gosteri
niteliginin, sireg icinde endistriyel bir nitelige donismesi ile, onu artik kendine
06zgl bir ekonomik sektér ve ticari bir is kolu olarak da disiinmemiz gerekiyor,
ki bu gelisme dogal olarak kendi mali olanaklarini da beraberinde olusturuyor.
Yasadigimiz ylz yilda futbol’a global bir yaklasimla bakarsak 6zetle sunlar gérmekteyiz ;

Futbol en blyuk klresel gosteri sektéri halindedir.

Avrupa o6lgedinde yillik cirosu 10 Milyar USD'dir. (2005)

Dinya olgusindeki blyuk kultplerin yillik cirolart 100 milyon USD mertebesindedir

Avrupa sampiyonlar ligi yillik cirosu 1 Milyar USD civarindadir

Sektoérin klresel ©6lcedgi dissal ekonomiler ile birlikte 200 Milyar USD

mertebesindedir

e Turkiye Futbol Federasyonu bitgesi son on yilda 6 milyon USD dizeyinden 50
milyon USD dlizeyine ylkselmistir.

e Modern bir stat yapimi 100-500 milyon USD civarindadir.

o Ulkeler Avrupa ve Diinya kupalarini ¢ekebilmek icin 4-5 Milyar USD yatinm
yapabiliyorlar.

¢ Dinya Kupasi ve Avrupa Kupasi programlari buyuk sponsorluk ve yayim gelirleri

sagliyor. Futbol medya ve reklamcilik ve sponsorluk sektoérleri ile de yogun iligki

icinde (Fesam)

Futbol sektoriindeki bu doniisiim ve degisimden tarim ve gida sektorii nasil bir
pay alabilir ? sorusunun cevabi, 6zellikle gelismekte olan dlkelerin icinde bulunduklari
tarimsal finansman dar bodazini asmada ve Ureticiyi slibvanse etmede yeni ekonomik
kaynaklar olarak énem arz ediyor. Futbol’un tiim diinyada hitap etmis oldugu insan
kitlesi g6z oniinde alindiginda dikkati ceken nokta, s6z konusu hedef kitlenin
insan toplulugu icerisinde en cok “icecek ve gida” tiiketen grup yani gencler
oldugudur. Bununla birlikte perakende cay sektériine olumsuz katki saglayan énemli bir
diger etkende, son on yil igerisinde marketler ile baslayan ve slpermarket, hipermarket
vb. perakende satis sektoérlerinin kendi fason Urinleri olan caylan satisa sunmalandir.
Diinya’da ki benzer uygulamalar arastirildiginda goriilecegi iizere Brezilya’'l
kahve lireticileri, liriinlerini ABD pazarina ve tiiketicisine beyzbol kuliiplerinden
yararlanarak uzun yillar boyunca reklam etmis ve kendi kahve iiriinleri igcinde
ABD pazarinda kalici bir damak tadi olusturmayi basarmislardir. Ayni zamanda
Giiney Amerika’'nin iinli havana purosu bile kisa bir siirede olsa, beyzbol
takimlan aracihigr ile reklam edilmis ve tiiketicine
sunulmustur.

Bu 6ngorii 1siginda, lilkemiz cay sektoriinii icinde yer
alan gerek kamu gerekse 6zel sektoriin gerekli ticari
anlasmalarla konvansiyonel olmayan bir pazarlama
politikasi gelistirerek futbol kuliiplerini pazarlama agi
icerisine almasi ile bu kuliiplerin hedef kitlelerine
driinlerini ulastirmanin ¢ay pazarlamasi acgisindan
onem arz ettigini diisiinmekteyiz. Bu baglamda, sadece
bir érnek olarak Uulkemizde futbol ekonomisi agisindan
kendine yeter bir gérinim arz eden FB Spor kuliblinin



http://www.fesam.org/index.php?eylem=misyon

ekonomik portresi kabaca incelenmistir. Ozetle, Fenerium Magazalar ve (riin igerikleri ile
musteri kitlesi hakkinda fenerium.com.tr'den ulasilabilir bilgilerde su veriler goze
garpmaktadir;

a) 2000 yil icerisinde Fenerbahce Spor Kullibii'ne mali kaynak saglamak amaci ile yola
cikilarak dogan FENERIUM Markasi, 2006 yili ilk yarisi sonunda 5316 m?de faaliyet
gbsteren 46 oOrnek madaza ve 200°e yakin vyetkili satis noktasi ile Fenerbahcgeli
taraftarlara hizmet veren bir marka olmustur.

b) Bu amacla kurulan Fenerbahce Spor Uriinleri San. ve Tic. A.S. yukarida belirtilen
faaliyetlerin disinda, Fenerbahge Spor Kullbi’'nin Profesyonel Futbol A Takimi basta
olmak Uzere tim subelerinin, malzeme ihtiyacini (ki, icecek grubu gidalarda dahil)
karsilamaktadir.

c) Sahip oldugu 46 magazanin 27’si Istanbul, 3’0 Ankara, 2’si Antalya, 2’ si izmir'de
bulunmaktadir. Diger illerde bulunan Fenerium madazalar ise Aydin (Soke), Kocaeli,
Konya, Manisa, Mersin, Bursa , Kayseri ,Erzurum ve Sakarya'da faaliyet gostermektedir.
Yurtdisinda ise Kuzey Kibris Tlrk Cumhuriyeti (Lefkose), Almanya (Berlin) olmak lzere 2
adet Fenerium madazasi bulunmaktadir. Bir adet gezici TIR da tim yurt genelinde hizmet
vermektedir.Bu madgazalar ile Fenerium ‘un ulastiyi toplam satis alani 5.316 m?ye
ulasmis ve 2005 yil cirosu 19 milyon dolardir. Bununla birlikte bu magaza zincirleri yurt
disi ihracatta yapmaktadir.

Ilimiz cay sanayii ikili anlasmalar ile “Caykur Rizespor”
basta olmak Uzere yukarida 6rnek olarak ele aldigimiz bu
kulibld adina "FB Cayi”, GS Cayi veya BJK Cayi veya
“Sampiyonluk Cayi1” vb. adlarla yesil veya siyah cay
dranleri UGretmesi siyah ve vyesil cay satislarini kimdulatif
olarak arttirabilecegini 6ngérmekteyiz. Clnkl, sadece bir
ornek olarak ele aldigimiz FB'nin Fenerium isimli
Madazalarinin vyillik cirosu 2005 vyih itibariyle 19 milyon
dolara ulasmis ve ayrica s6z konusu spor kullibintn mobil
ve sanal satis madazalari ile buralardan alisveris yapanlarin
% 85'lik bir bolumind genglerin  olusturdugu tespit
edilmistir. Genel olarak bakildiginda bu madazalar
zincirinde satisa arz edilen mallar 3 gruba ayrilmaktadir;

1. Spor kulibuniun reklami amagl satilan mallar
2. Hediyelik egyalar (6rnedin hediyelik caylarda bu gruba girebilir )
3. Gunluk kullanima yénelik amblemli esyalar vb.

Ozellikle yesil cayin insan zihni ve fizyolojisi tizerindeki yatistirici
etkisi g6z 6nine bulundurularak taraftarlarin olusturdugu hedef
kitleye; “Maglardan 6nce ve sonra bir FB Cayl veya GS Cayi
veya BJK Cay! icilmelidir” seklinde ki slogan ve reklamlarla
\ drdnlerini sunabilir. Ayrica bu kulUpleri kullanarak yurt disina
drdnlerini reklam yapmaksizin daha rahat tasimis olur.

1905 Bu pazarlama metodunun saglayacagini dislindtigimiuiz
yararlarin bazilan ;

1. Geng kitleye hem yesil hem de siyah cgay sevdirilmis olur, Ki
s6z konusu sportif amagh “tutulan takim” olunca herkes


http://www.fenerium.com.tr/

takiminin cayini iger ancak gergekte ictigi Ulkemiz cayidir.

2. Yurt disina bu kulipler aracihidiyla gay Urtinlerimiz daha rahat ve markal trin olarak
cikabilir.

3. Saglikli igecek kavrami sporla bulusmus olur ki bu, yurt genelinde cayin popllaritesini
arttirir.

4. Ozellikle geng niifus icerisinde yeni cay tiryakileri olusmaya baslar.

5. Ayrica, bu kulipleri gesitli ekonomik tesviklerle Organik Tarim icin sponsor yapma
yollari aranmalidir. Clnkl gelisen diinyada, gelismis Ulkelerin tarim alaninda sagladigi
destekleme politikalar takip edildiginde tarim drinlerinde sponsorluk kavraminin
kullanilmakta oldugu ve bunun icin ciftcilerin masraflarini karsilamanin karsiliginda,
Ureticinin cesitli sponsorlar adina Uretim yapmasi saglanmaktadir.

Bu uygulamaya gecilmeden énce Iktisadi ve idari Bilimler Fakdiltelerinin Isletme ve Iktisat
bélimleri ile Ziraat Fakultelerimizin Tarim Ekonomisi Boélimlerinde yulksek lisans ve
doktora dlizeyinde, futbol kullpleri ve cay piyasasi ile ilgili gercekgi rakamsal veriler
sunabilecek bilimsel arastirmalarin yapilmasi, bu arastirmalarin isiginda yesil ve siyah cay
satislarinin arttirlmasina futbol kullplerinin ve hedef Kkitlesinin katkisinin ortaya
cikarilmasi gerekmektedir.

Biriz Biz Inovatif Arastirma Grubu

Muammer DEMET Kamil Engin Islamodglu
Ziraat Yuk. MUhendisi Ziraat Mihendisi
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