
AMBALAJ ve ÖNEMi

Ambalaj bir ülkenin ulaştığı
ekonomik düzeyi yansıttığı gibi,
toplumun küıtürel gelişimini,
yaşam standardını, pazar eko·
nomisinin boyutlarını da göste.
rir. Bu özelliklerini, ambalaj ın ta·
rihsel gelişiminde veya günümü-
zün geri kalmış toplumları ile ge-
lişmiş Batı ülkelerinin ambalaj la-
ma yöntemlerinde açık·seçik
görmekteyiz.

tIkel ekonomilerde toprak
kaplar, deri tulumlar, kabuklar,
tahta fıçılar, sepetler vazgeçiı·
mez ambalaj türleridir. Ambalaj
sadece bir malı taşımaya, belirli
bir ölçü veya biçimde tutmaya
yarayan araçtır.

Gelişmiş ekonomilerde, ye·
rel veya uluslararası rekabetin
yaratıcı desteğiyle, ambalajın an-
lamı tamamen değişmiş, olağan-
üstü ambalajlama yöntemleri bu·
lunmuştur. O sırada, kıtalar arası
ulaşımın yaygınlaşması ve çağı-
mızın en büyük özelliklerinden
birisi olan "sürat" ambalaj tek·
niklerini çok etkilemiştir.

Doğu ile Batı arasında yer
alan ülkemizde, ilkel ambalaj tür·
lerinin yanında en modern amba-
lajlama yöntemlerinin kullanıl-
dığını, günümüzde bir bilim dalı
haline geldiğini dahi görmekte-
yiz.

Ambalajın Tanımı: Malı dış
etkenlerden koruyan, pazarlama,
taşıma, depolama işlemlerini ko·
laylaştıran metal, kağıt, cam,
tahta, plastik vs. maddelerden
yapılmış dış örtüdür. Bir malı,
özelliklerini bozmadan tüketici·
ye ulaştırmaktır.

Kalite, koruma, depolama, taŞı'
ma, bilgi verme, reklam ve pazar·
lama aracı olarak temel fonksi-
yonlara sahiptir. Gıda maddeleri
açıkta satıldığı takdirde fiziksel,
kimyasal ve mikrobiyal birtakım
etkenlere maruz kalmakta, kali·
teleri bozulmakta ve insan sağlı-
ğına zararlı hale gelmektedir.

Ambalajın sağladığı en önemli
hizmet i içindeki gıdayı dış et·
kenlerden korumasıdır.

Ambalajın Şekli: Tüketici
istekleri ve piyasa taleplerine ce·
vap verecek şekilde ve gramajda
olmalıdır.

Ambalajı yapıldığı maddele-
re göre yedi ana grupta incele-
mek mümkündür:

1- Kağıt ve karton ambalaj-
lar, 2- Selefon ambalajlar, 3- Me·
tal ambalajlar (alüminyum ve te·
neke ambalajlar), 4- Ahşap.
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ambalajlar, 5· Cam ambalajlar, 6·
Plastik ambalajlar, 7· Tabii el-
yaftan yapılmış ambalajlardır.

çağırnız insanının genel ola-
rak ambalajdan beklediği işlevle.
ri şöyle özetleyebiliriz:

1- Tüketicinin Aradığı Özel-
likler:

a) Çekici, güzel, temiz oldu·
ğu kadar, gerçekleri öğreten bir
ambalaj olmalı,

b) Kullanışlı, kolayaçılıp·
kapanır şekilde hazırlanmalı,

c) Boşaltıldıktan sonra ye-
niden bir başka işte kull~nılabil·
meli, .

d) Ekonomik olmalı, yani;
malın fiyatını aşın derecede et-
kilememeli.

2· Pazarlama Özellikleri:
a) Çağın teknolojik yenilik·

leriyle hazırlanmış, göze çarpıcı,
tüketiciyi cezbedici ve orijinal ol-
malı,
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